di Giuseppe De Lucia Lumeno*

n nuovo e forte impulso
l I all'attivita e alle iniziative
sull’Educazione finanzia-
ria sard messo in campo da Asso-
popolari che sard ospite il prossi-
mo mese di maggio delle Credit
Union statunitensi da tempo in
primalineaimpegnateper unaal-
fabetizzazione della propria
clientelachesiaadeguata agli svi-
luppi sempre pitt prossimi della
banca digitale e di prodotti di ri-
sparmio e investimento sempre
piii sofisticati.
Proprio il mese di aprile, negli
Stati Uniti, sara il National Fi-
nancial Literacy Month. Un inte-
ro mese dedicato all'educazione
finanziaria per «migliorare la co-
noscenza del sistema finanziario
cosidagarantire l'accesso a servi-
zi e prodotti finanziari per tutti
gli americani». Nell'istituirlo, la
precedenteamministrazioneave-
va sottolineato come la capacita
degliamericanidicostruire unfu-
turosicuro persestessie per le pro-
priefamiglierichieda laconoscen-
za di un sistema finanziario sem-
pre piit complesso e delle conse-
guenze delle proprie decisioni fi-
nanziarie proprio mentre la pii
grande economia del mondo pro-
vaariprendersidalla peggiorecri-
sidegliultimitempi. Negli Usaesi-
ste un’apposita Commissione, la
Financial Literacy and Educa-
tion Commission che, istituita
nel2003, coordina leattivitadesti-
nate al miglioramento del livello
diculturafinanziaria. Unastrut-
tura che ha consentito di pianifi-
care e sviluppare un piano nazio-
nale - The National Strategy for
Financial Literacy - per fornire
strumenti conoscitivi adeguati
ad affrontareidiversi problemidi
vita quotidiana legati al rispar-
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mio, alla finanza e agli investi-
menti. L'Associazione fra le Ban-
che Popolari, che considera da
sempre leducazione finanziaria
una priorita strategica, ha svolto
unruoloriconosciuto che, nelcor-
sodegli ultimidieci anni, siécon-
cretizzatoininnumerevoliinizia-
tive editoriali e di formazione de-
stinate ad ampliare le conoscenze
di risparmiatori, clienti, soci ma
anche operatori dei singoli istitu-
ti nell’azione quotidiana di pre-
senza e prossimita. Assopopolari
continuera a fare la propria par-
te. Nei prossimi mesiverranno re-
alizzate cinque nuove pubblica-
zioni per declinare il tema
dell'educazionefinanziariadedi-

cate ai giovani, alle Pmi, all'uso
della tecnologia e poi, ancora, ol-
trea un glossario dei nuovi termi-
nidella finanza digitale, un testo
sullebuonepratiche nel «fareedu-
cazione finanziaria».
Allalucedellemoltepliciinizia-
tive disistema, Assopopolari met-
tera a disposizione, fin d'ora, il
proprio patrimonio di esperienze
e conoscenze per la definizione di
unpiano chedovrd tener presente
esidovraavvaleredi tutte le real-
ta e le specificita esistenti.
Nessun segmento della cliente-
la bancaria italiana dovra resta-
re al di fuori di un progetto che
avra lo scopo di raggiungere tutti
semplificando e risolvendo con
strumenti mirati i dubbi, le incer-
tezze e i timori legittimi di chi
guardaconresponsabilitaal futu-
ro dei propri cari e dei propri figli.
Sara un lavoro che richiederd re-
sponsabilita e impegno e forse, in
futuro, anchein Italia si potrade-
dicare un mese dell’'anno all’'edu-
cazione finanziaria.
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